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2Контекст

Челлендж Storytelling Challenge 
B1

часть 1 и часть 2

Челлендж Lemonade Stand Challenge B1

Увлеки своей идеей



3Пример: Elevator Pitch, презентация, нацеленная на убеждение

Фото: http://www.thinkstockphotos.de/image/stock-illustration-businessman-hand-holding-stopwatch-with/506503254/popup?sq=506503254/f=CPIHVX/s=Default

www.youtube.com  
Например: creative pitch virgin 
hotels 
(https://www.youtube.com/wat
ch?v=EQIvwVQwLKI)

https://www.youtube.com/watch?v=EQIvwVQwLKI
https://www.youtube.com/watch?v=EQIvwVQwLKI


4Содержание: оценка краткой презентации 
(Storytelling 2, материалы для учащихся, рабочий лист 4)

• Предприятие, продукт, сервис, имя, логотип и слоган
• Описание продукта
• USP – уникальное торговое предложение
• Стратегия маркетинга: 4 Р 

(Product, Price, Place, Promotion)
• Целевая группа
• Рыночный потенциал
• Дополнительная информация
• Технология презентации и материалы
• Организации времени (управление временем)



5Построение: Storytelling Mountain (гора) 
(Storytelling 1, рабочий лист 3)

Центр
Действие? 

Проблема? Ключевой 
момент? 

Решение
Понимание

Начало
Кто? Что? Где? Когда?

Эмоциональный момент 
(увлекательное видео, юмор, … -

> внимание)

Подъём, нарастание
События, ключи, стимул

Окончание
… в конце …

Эмоциональный 
момент (контраст с 

началом)

Истории: 
Стимуляция процесса 
мышления, сравнение 

с собственной 
жизнью, описанный и 
решённый конфликт = 

увлекает



6Техника презентации и материалы

Мультисенсорика: 
слышать, видеть 

(pencil selling), 
касаться, чувствовать 

запах, вкус

Цифры и 
данные: 

значение,  
эмоциональное 

воздействие, 
ощутимо

Фото:
быстрая 

обработка, 
повернуться


